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INTRODUCCION

Todos queremos que nuestra pagina web, se posicione dentro de la primera pagina de resultados de
buscadores en internet (Como por ejemplo: Google) cuando los usuarios buscan por productos,
servicios o informacion relacionados.

Google y otros buscadores utilizan complejos algoritmos para determinar que paginas webs deben
aparecer en primer lugar ante una determinada busqueda.

El arte de trabajar una pagina web, para que aparezca dentro de los primeros resultados cuando el
usuario realiza una determinada busqueda se llama Posicionamiento en Motores de Blusqueda o en
inglés Search Engine Optimization (SEO).

Las técnicas que se pueden utilizar para mejorar el posicionamiento de su web, dependen de
elementos “On-site” como buena programacion de su web bajo estandares internacionales, uso
correcto de meta tags, palabras claves, y de elementos “Off-site” como cantidad de links externos
relevantes que llevan a su pagina web, uso correcto de redes sociales y otros elementos.

Sobre todo, el principal elemento, es la generacion de contenido relevante y Unico para su audiencia,
recuerde siempre usted no esta escribiendo para los robots de busqueda en internet, usted esta
escribiendo para personas de carne y hueso, que sienten, opinan y buscan respuestas a sus
necesidades.

Le recomendamos ponerse en los “zapatos” de su audiencia y escriba para ellos informacion
relevante.

A continuacion encontrard una Guia Google con los principios basicos que le permitiran ir
posicionando su pagina web en éste motor de blsqueda de internet.
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Crea titulos de pagina unicos y precisos

Indica los titulos de las paginas
utilizando las etiquetas title

Una etiqueta title indica tanto a los usuarios como a los motores
de bisqueda el tema sobre el que trata una pagina. La etiqueta
<title= debe colocarse dentro de la etiqueta <head= en el
documeanto HTML (1). Lo ideal seria crear un titulo dnico para
cada pagina del sitio.

El contenido de la etiqueta title se
muestra en los resultados de blsqueda

3i el documento aparece en una pagina de resultados de
bisqueda, el contenido de la etiqueta title, por lo general, aparece
en la primera linea de los resultados (si no estas familiarizado con
las distintas partes de un resultado de blisqueda de Google,
puede que quieras echar un vistazo al video "Anatomia de un
resultado de blsgueda™ del ingeniero de Google Matt Cutts, o al
diagrama de una pagina de resultados de bisgueda de Google. Las
palabras del titulo apareceran en negrita si son las mismas
palabras que las de la bisqueda del usuario. Esto puede ayudar a
los usuarios a reconocer si la pagina es relevante para su
bisqueda (2).

El titulo de tu pagina principal puede incluir el nombre de tu sitio
web o negocio y podria incluir otra informacién importante, como
la ubicacion fisica de la empresa o tal vez algunas de sus
principales actividades u ofertas (2).

<html=
<head>

<title=-Las Cromos de bdisbol da Brandon - Compra cromae, Noticias, Precias</title=

<meta name="description” contert="Los cromes de béiskal de Brandon tiene a la venta una
amplia seleceién da cromos de béiskal clisicos y medemos. Ademds ofracemes noticias di-
arias de béisbal y sus sventes” >

<fhead=

<body=

(1) Bl titulo de la pdgina principal de nuestro sitio de cromos de béisbol, que
anumera al nombra de la empresa y las tres dreas en las que se centra.

Espana

Google

erare biiskal

ar s i
Fom o sl it

BUECH CON GIogie  VEy B e BUSTS

¥

i randon - Compra cromos, Moticias, Precios
Log cromdos da béisbol oe Brandon lienan & 1 venta une emolie galeccion de cromdes da
bélsbal virnlase v modarmss. Adamids olrecermos nolicias diafas da bélabal v sus eventog ...
www.brandcebasebalicande com! - En cachs - Simlilar

{2) Un usuario realiza la consulta [cromos béisbol]l. Nuestra péagina principal sa
muastra como resultado, con el thulo an la primera linea (ten en cuenta que
las palabras de la consulta que el usuario buscd aparecen an negrita).

80 u__ (LS et de bsanod de &

2 CH

) hitp: Pemew. brandioes basebalicards, com

5i el usuario haca clic en el resultado y visita la pdgina, al tltulo de la pagina
aparecard en la parte superior del navegador.

Google

Espana

B
Fommrae s v

sromos bisbol mis buscdos
Bumrar can GEogie Wy Ieeer puers

¥

Los diez cromos de béisbol més buscados - Cromos da béishol Brandon
Estos son los diez eromos da bélsbol més buscados en el mundo. Aaul endis |a histarla
aue hay defrds de cada cromos v cuinto podéls esperar pagas an una subasta por ellos...
waty brandoshaseballeards comianiculos/diez-cromos-béjsbal/ - En cachd - Similar

(3) Un usuario realiza la consulta [cromes béisbol més buscadoes]. Una pagina
interna relevante (cuye titule es dnico para &l contenide de la pégina) de
nuastro sitio web aparece como resultado.
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Practicas recomendadas

Describe con precision el contenido de la pagina

Elige un titulo que indigue claramente el tema de la pagina.

Evita:
« un tiulo que no tenga ninguna relacion con el contenido de la pagina

» 2| uso de titules predeterminados o demasiado genéricos como “Sin titulo”™ o “Pagina nueva”

Crea etiquetas title Unicas para cada pagina

Lo ideal es que cada una de tus paginas tenga una etiqueta title Gnica, que ayude a Google a
distinguir esa pagina del resto de paginas de tu sifio.

Evita:
« 2| us0 de una sola etigueta title para todas las paginas de tu sitio, o para muchas de ellas

Usa titulos descriptivos breves

Los titulos pueden ser concisos pero informativos. Si el titulo es demasiado largo, Google
mostrara tan solo una parte del mismo en el resultado de bisqueda.

Evita:
» titulos muy largos que no sean (tiles para los usuarios

« rellenar las etiquetas title con palabras clave innecesarias

Los titulos de las paginas
son un aspecto importante
de la optimizacion para
motores de busqueda.
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Utiliza la metaetiqueta description

Los textos pueden definirse para cada
pagina

La metaetiqueta description de una pagina proporciona a Google y
a otros motores de blsqueda un resumen sobre la pagina (1).
Mientras que el titulo de una pagina contiene unas pocas
palabras, la metaetiqueta description podria contener un par de
frases o incluso un parrafo corto. Las Herramientas para
webmasters de Google disponen de un til apartado de anilisis de
contenido, que te informarfa de cualquier metaetiqueta
description gue fuera demasiado corta, larga o bien duplicada
{también dispones de esta misma informacitn para las etiquetas
<title=). Al igual que la etiqueta <title=, la metastiqueta
description se coloca dentro de la etiqueta <head> en el
documento HTML.

;Cuales son las ventajas de las etiquetas
meta de descripcidén?

Las metaetiquetas description son importantes ya que Google
podria utilizarlas como fragmentos de descripeidn de tus paginas.
Ten en cuenta que decimos “podria” porque Google podria optar
por utilizar una parte relevante del texto visible de tu pagina si
ésta concuerda con la consulta del usuario. Google también podria
usar la descripcidn del Open Directory Project, si éste sitio web
estd incluido (En el siguiente enlace puedes aprender como evitar
gque los motores de bdsqueda muestren datos del ODP). Agregar
metaetiquetas description para cada una de tus paginas es
siempre una buena prictica en caso de que Google no pueda
encontrar un buen texto a utilizar como fragmento. Encontrarés

una entrada sobre como mejorar los fragmentos con metaetiguefas
description en el Blog para webmasters de Google.

Las palabras que aparecen en el fragmento estan en negrita si
coinciden con la consulta del usuario (2). Esto da pistas al
usuario para saber si el contenido de la pagina coincide con lo
que busca (3). A continuacién hay otro ejemplo, esta vez
mostrando un fragmento de una metaetiqueta description de una
pagina interna (que idealmente tiene una metaetiqueta
description Unica) que contiene un articulo.

<html=
<head=
«<Aitle=Los Cromos de biisbal da Brandan - Compra cromas, Noticias, Precios-<ftitlecs
BECri “Los cromas de béisbal de Brandan tine a la vanta una
y madernos. Ademas ofrecemos noticias di-

{1} La metastiqueta description de nuestra pigina principal ofreca una breve
rasafia dal sitio.

Google

Erpans

crame bdishel

e mm

B oo Cawigla | Wory' i e il

2

Los Cromos de bdisbol de Brandon - Compra cromos, MNoticlas, Precios
Lo eromaos de bélabel da Brandon fiansn a la venta una amblia sslecsitn de eromos de

Wintaoa v . ACBmas o noficiss danas 6a béisbol v BUs avanbas ...
wearye brandosbaseballcards com/ - En caché « Similar

{2) Un usuario raaliza la consulta [cromos béisbol]. Resultado de nuestra
pégina principal con un fragmento de la metaatiquata description.

Google

Eupaia

]
[————

wamos béiebol mas buscados
Eumcar con Googls  Voy 8 leser s

¥

Los diez cromos de bélsbol més buscados - Cromos de béisbol Brandon
Eslos son los diez de mas en &l munde. Agul bendis ia histora
gua hay oeirds o8 cala Sromos Y CUANID POOSE BSpErer PBJES 8N LNa SUDasIA por allos ..
wwiw Brandosbaseballcards comdarticulosidiez-cromos-béisbol - En cachi -

{3 Un usuario realiza la consulta [cromos béiskol mds buscados]. Una de
nuestras paginas internas, con su metastiqueta description dnica utilizada
como fragmento, aparece como rasultado.
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Practicas recomendadas

Resume de forma precisa el contenido de la
pagina

Escribe una descripcidn que informe y a su vez cree interés en los usuarios en caso de que
encuentren esa metastiqueta description como fragmento de un resultado de bidsqueda.

Evita:

» una metaetiqueta description con contenide no relacionado con la pagina

» descripciones genéricas como “Esto es una pégina web” o “Pagina sobre cromos de béisbol”
¢ una descripcion con solo palabras clave

» copiar y pegar todo el contenido del documento en una metaetiqueta description

Utiliza descripciones tnicas para cada pagina

Tener una metaetiqueta diferente para cada pagina ayuda tanto a los usuarios como a Google,
especialmente en bidsguedas en las que los usuarios pueden obtener varias paginas de tu
dominio (por ejemplo, bdsguedas con el operador site:). Si tu sitio tiene miles o incluso millones
de paginas, la elaboracién de metaetiquetas description a mano no sera factible. En este caso,
se pueden generar automaticamente basandosa en el contenido de cada pagina.

Evita:
e utilizar una anica metaetiqueta description en todas las paginas de tu sitio o en un gran grupo

de paginas de tu sitio

jUsa las metaetiquetas para ofrecer
tanto a los usuarios como a los

motores de bldsqueda un resumen
sobre lo que trata tu sitio web!
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Mejora la estructura de las URL

URL sencillas sugieren el contenido de
la pagina

Crear categorfas descriptivas y nombres de archivo para los
documentos de tu sitio web no s6lo puede ayudar a mantener tu
sitio web mejor organizado, sino que también podria facilitar el
rastreo de tus documentos a los motores de bldsqueda. Ademds,
puede crear URL méas sencillas de enlazar. Los usuarios que
visitan tu sitio pueden sentirse intimidados por URL muy largas y
raras, con pocas palabras reconocibles.

URL de este tipo (1) pueden ser confusas. Serfa dificil para los
usuarios repetir la URL de memoria o enlazarla. Ademds, los
usuarios pueden creer que una parte de la URL no es necesaria,
sobre todo si la URL muestra muchos pardmetros irreconocibles.
Podrfan dejar fuera una parte, rompiendo asi el enlace.

Algunos usuarios podrian enlazar a tu pégina utilizando la
direccicn URL de la pagina como texto ancla. Si la URL contiene
palabras relevantes, se proporciona a los usuarios y a los motores
de bisqueda informacién adicional sobre la pagina mds alld del
que darfa un ID de sesidn o un nombre de pardmetro. (2)

Las URL se muestran en los resultados
de busqueda

Por Gltimo, recuerda que la URL de documento se muestra como
parte de un resultado de bidsqueda en Google, después del titulo
del documento y del fragmento descriptive. Al igual que el tiulo y
gl fragmento, las palabras en la URL del resultado de blsqueda
apareceran en negrita si coinciden con la consulta del usuario. (3)
A la derecha hay otro ejemplo que muestra una URL de nuestro
dominio para una pdgina que contiene un articulo sobre cromos
de béisbol méas buscados. Las palabras en una URL resultan mas
atractivas para los usuarios que oOpciones como “WwWw.
brandonsbaseballcards.com/articulo/102125/".

con el rastreo de tu sitio. Para obtener més informacicn acerca de
URL con una buena estructura, te recomendamos que consultes
esta pagina del Centro de asistencia para webmasters sobre la
creacion de URL gue se ajusten a los reguisitos de Google.

Fatpe | wwaw brandons basebalicards . com I‘l'r\-m'.-'lll-l'i 257 L FOO00O0EIn '\-lmll

{1) Una URL que apunta a una pégina de nuestro sitic con la que nuestros
usuarios podrian tener dificultades.

Kavin Hola, he enconirado este aficulo sobes Ibs cromos mas buscados
Mol 1
il

L [El enlacs esc

il

béis

{2) Las palabras resaltadas podrian informar al usuario o al metor de blsquada
zobra la pagina incluso antes de hacer clic en el enlace.

Espana

Google

[ T———

L B B

cromos: bésbol mids buscados

Busoar con Googke oy 2 e s

L

Los disz cromes de béisbol més by dos - Cromos de béisbol Brandon
cromos de bhisbel mds buscadeos en &l munds. Agui tendis ia hisiora
[RMO6 Y CLlnio podéls Bspersr PRJES &N LNa subasia por alls ..
omiarticulos/dlez-cromos-béisbol! - En caché - Similar

{2) Un usuario realiza la consulta [cromos béisbol]. Nuestra pagina principal
aparaca como resultado, con la URL bajo el thule y del fragmanto.
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iElige una URL que sea facil
de entender para los usuarios
y motores de blsqueda!

Practicas recomendadas

Utiliza palabras en las URL

URL con palabras relevantes para el contenido y la estructura del sitio ayudan a que los usuarios
que visitan tu sitio naveguen por €l. Las recordardn mejor y podrfan facilitar que enlacen a éstas.

Evita:
» URL largas con parametros v nidmeros de identificacion de sesién innecesarios
¢ nombres genéricos como “paginal .html”
s | uso excesivo de palabras clave como “béisbol-cromos-beisbol-cramo-béisbolcromos.htm”

Crea una estructura de directorios simple

Utiliza una estructura de directorios que organice el contenido y facilite a los usuarios que
visitan tu sitio el saber dénde estdn dentro de éste. Trata de usar la estructura de directorio para
indicar el tipo de contenido que s encuentra en esa URL.

Evita:
= anidar subdirectorios coma “...J dirl/dir2/dir3/dird/dir&/dir& /pagina.htm|”
» nombres de directorios sin relacion alguna con el contenido

Proporciona una version de la URL para llegar
a un documento

Para evitar que los usuarios enlacen a una versién de la URL y otros enlacen a otra versidn
diferente (esto podria dividir la reputacidn del contenido entre ambas URL), céntrate en usar y
referenciar una URL en la estructura v en los enlaces internos de tus paginas. Si observas que
los usuarios acceden al mismo contenido a través de varias URL, puedes crear un
redireccionamiento 301 desde las URL no preferidas a la URL dominante. Ademds puedes usar
la URL candnica o el elemento de enlace rel="canonical” si no puedes redireccionar.

Evita:

s que paginas desde subdominios v desde el directorio raiz accedan al mismo contenido (por
ejemplo, “dominio.com/pagina.htm” v “sub.dominio.com/pagina.htm”™)

e utilizar maylsculas innecesarias en las URL (muchos usuarios esperan URL en mindsculas
y las recuerdan mejor)
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Facilita la navegacion en tu sitio

La navegabilidad es muy importante E-j"“’
para los motores de busqueda

sobre-nosotros
La navegabilidad de un sitio web es importante ya que ayuda a los
usuarios a encontrar rdpidamente el contenido que desean.
Ademas, puede ayudar a los motores de blsqueda a entender cudl
es el contenido que los webmasters piensan que es importante. ¥

articulos

noticias

o

aunque los resultados de bOsqueda de Google se ofrecen a nivel

de pagina, a Google ademds le gusta saber el papel que juega una 40 5008

pagina dentro de un sitio web.

Planifica la navegacion basandote en la

pagina de inicio —Dzﬂm
" . ) o . guias-de-pracios

Todos los sitios web tienen una pagina principal o una pagina raiz, [:

gue es la que normalmente mas se visita de un sitio web, asl 1800-1949

como el punto de partida para muchos usuarios. & menos que tu

sitio tenga sélo unas cuantas paginas, deberfas pensar en como 1950-1000

los usuarios irdn de la pagina general (tu pagina raiz) a otra
pdgina que aloja un contenide méds especifico. jTienes suficientes
paginas sobre un determinado tema como para crear una pagina
que las describa (p. &]. pagina ralz -» listado con los temas
relacionados -= tema especifico)?; jtienes cientos de productos
que necesitan ser clasificados en varias categorias y

2000 presente L@ estructura del
directorio de nuestra
pequefia pigina web

tienda sobre cromos de

Ibéisbol.

Totn

subcategorfas? [T s

: : E : T ::.:::i:: ::::: RO e e s oy
mmwmuBWbmm:mmahmuuumnm|

Asegurate de utilizar los enlaces de
navegacion

{1} Los enlaces de navegacidn an un articulo interno de nuestmo sitio web.

Los enlaces de navegacidn son una linea de enlaces internos
ubicados en la parte superior o inferior y que permite a los
usuarios ir a secciones visitadas con anterioridad o a la pédgina de
inicio (1). Muchas de estas lineas tienen la pagina méas general
(normalmente la pagina de inicio) en primera posicién y las
secciones mas especificas a la derecha.
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Practicas recomendadas

Crea una jerarquia que fluya de forma natural

Facilita tanto como puedas a los usuarios ir desde un contenido mas general a otro méas
especifico dentro de tu sitio web. Afade paginas que faciliten la navegacion cuando tenga
sentido hacerlo y enlazalas de forma efectiva en la estructura interna de enlaces.

Evita:
» crear enlaces de navegacidn complicados, p. hj., enlazando cada una de las paginas web de tu

sitio con el resto
« estructurar demasiado el contenido (de modo que te lleve veinte clics llegar al altimo contenido)

Usa texto para la barra de navegacion

El uso de enlaces de texto en la barra de navegacion de tu sitio web hace gue sea mas facil para
los motores de blsqueda rastrearlo v comprenderlo. Muchos usuarios también prefieren este tipo
debido a que algunos dispositivos no son compatibles con Flash o Java3cript

Evita:
# Una barra de navegacidn que contenga dnicamente mends desplegables, imagenes y

animacionas

- Muchos motores de bdsgqueda, aunque no todos, pueden encontrar dichos enlaces. Sin
embargo si un usuario puede acceder a todas las paginas de un sitio a través de enlaces
de texto, esto mejorara la accesibilidad de tu sitio. Mas informacidn en odmo trata Google
los archives que no son fexto

iPara la navegacion, la
atencién deberia ponerse
en la simplicidad y
facilidad de uso!
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iMejorar el contenido y los
servicios deberia ser una

prioridad, da igual el tipo de
sitio web que tengamos!

Practicas recomendadas

Escribe textos de facil lectura

Los wsuarios disfrutan de un contenido que esta bien escrito y sea facil de entender.

Evita:
=« gscribir textos descuidados con muchos errores ortograficos y gramaticales
= incorporar texto en formato imagen cuando quieras gue ese texto forme parte del contanido,
va que los usuarios podrian quarer copiar y pegar el texto, y ademas los motores de bdsqueda
no pueden leerlo

Céntrate en el tema

Siempre es beneficioso organizar el contenido de tal manera que el usuario tenga buena idea de
ddénde empieza, dénde termina un tema y dénde empieza el siguiente. Dividir tu contenido en
fragmentos logicos ayuda a los usuarios a encontrar lo que desean de una forma mas rapida.

Evita:
« poner una gran cantidad de texto gue abargue varios temas en una misma pagina sin

parrafos, encabezados o sin un disefo que los separe

Crea contenido unico y original

El contenido nuevo no s6lo hara que los usuarios que ya tienes vuelvan a fu sitio web, sino que
ademas atraera nuevas visitas.

Evita:
« rehacer (o copiar) contenido que ya existe, pues aportara muy poco valor anadido a bos usuarios

« temer versiones duplicadas o muy parecidas en tu sitio web
- mas en contenido duplicado

Crea contenido principalmente para los usuarios,
no para los motores de busqueda

Disefia tu sitic web segin las necesidades de los usuarios y si ademas te aseguras de que tu sitico
es accesible para los motores de bisqueda de forma sencilla, tendras resultados muy buenos.

Evita:
« insartar una gran cantidad da palabras clave dirigidas a los motores de blsqueda, pero que

no tienen sentido y son molestas para bos usuarios

« tener blogques de texto tipo “ermores oriograficos frecuentas usados para llegar a esta pagina”
¥ que ofrecen poco walor a los usuarios

« texto escondido para los wsuarios, pero visible para los motores de blsqueda
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Escribe textos ancla de mejor calidad

Buenos textos ancla transmiten mejor el
contenido al que nos dirigimos

El texto ancla es aquel texto en el que podemos hacer clic y que
los usuarios ven como un enlace. Este esta ubicado en la etiqueta
ancla =a href="..."><fa=.

Este texto indica a los usuarios y a Google algo sobre la pagina a
la que se enlara, Los enlaces de tu pagina web puede que sean
internos, es decir, que enlacen a otras paginas de tu sitic web, o
salientes, que te llevan a contenido en otras paginas web. En
ambos casos, cuanto mejor sea tu texto ancla, mas facil serd para
los usuarios moverse por tu pagina y mas facil serd para Google
entender de qué va la pagina a la que estas enlarando.

<@ href="http./fwww.brandonsbaseballcard s.com/articulos'dlsz-cromeos-raros-bélstal,
htm"==Fiankin g de s diez cromos més buscados de balshul</az=

Este texto ancla describe de forma adecuada el contenido de uno de
nuestros artlculos.

Sitio web

/

Pagina de productos de cromos de béisbol

Pagina principal

Cromos da Cromes de Cramos de
bisisbal befimbal béishol
—

Lista de productos

|
Googlebot

La pagina
enlazada trata

.’ de cromos de

béisbol.

L)

Usuario

[ @

Con texto ancla apropiado, los usuarios y los motores de blsgueda pueden
entender facilmente qua contiena la pagina enlazada.
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iTanto a los usuarios como
a los motores de busqueda
les gusta un texto ancla

que sea facil de entender!

Practicas recomendadas

Elige un texto descriptivo

El texto ancla que utilices para enlazar debe ofrecer al menos una idea general sobre lo que trata
la pagina a la que esta enlazando.

Evita:

« escribir texto ancla genérico como “pagina”, “articulo™ o “haz clic agul™

» usar texto fuera de contexto o que no esté relacionado con la p&gina a la que se enlaza

« usar la URL de la pdgina como texto ancla por regla general (aunque hay algunos usos
legltimos, como cuando, por gjemplo, se quiere promocionar o hacer referencia a un nuevo
sitio web)

Escribe textos concisos

Intenta redactar textos cortos v descriptivos, generalmente con varias palabras o una frase corta.

Evita:
» escribir texto ancla largo, como una frase larga o un pérrafo corto

Dale formato a los enlaces para que sean mas
faciles de ver

Facilita a los usuarios la distincion del texto normal v el texto ancla de los enlaces.
Tu contenido =era menos atil =i los usuarios no encuentran los enlaces o hacen clic por error.

Evita:
= usar €35 o un formato de texto que haga que los enlaces parezcan texto normal

Utiliza el texto ancla también para los enlaces
internos

Generalmente pensamos en los enlaces en términos de enlaces a paginas externas, pero si
préstamos mas atencion al texto ancla que utilizamos para los enlaces internos esto podria
ayudar a los usuarios v a Google a navegar mejor por tu sitio web.

Evita:
« utilizar palabras clave de relleno de forma excesiva o muy largas sdlo penzando en los
motores de bdsqueda
» crear enlaces innecesarios que no sirvan para que los usuarios naveguen por el sitio web
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Optimiza el uso de las imagenes

Utiliza el atributo “alt” para ofrecer
informacion sobre las imagenes

Las imagenes pueden parecer un componente muy sencillo de tu
sitio web, pero puedes optimizar su uso. Todas las imagenes
pueden tener un nombre de archivo definido y un atributo “alt”,
de los cuales podemos aprovecharnos. El atributo “alt”™ te permite
especificar texto que puede aparecer en vez de la imagen, si ésta
no puede mostrarse por la razén que sea {1).

;Por qué utilizar este atributo? Si un usuario esta viendo tu pagina
web con un navegador que no es compatible con las imagenes, o
estd utilizando tecnologias alternativas, como un lector de
pamtalla, el contenido del atributo “alt” ofrecera informacion sobre
la imagen.

Otra razdn es que si usamos una imagen como enlace, el texto en
“alt" serd tratado de forma similar a un texto ancla de un texto de
enlace. Sin embargo, no recomendamos usar demasiadas
imagenes como enlaces en tu barra de navegacion, cuando los
enlaces de texto pueden funcionar. Por ldltimo, optimizar el
nombre de archivo de tus imagenes v el texto en “alt” hace mas
sencillo entender tus imagenes para proyectos de bisgueda de
imagenes como Blsgueda de imagenes de Google.

Guarda los archivos en directorios
especializados y trabaja con ellos
utilizando formatos de archivos estandar

En lugar de tener archivos de imagenes guardados en diferentes
directorios y subdirectorios de tu dominio, plantéate reagrupar tus
imagenes en un solo directorio (gf:. brandonsbaseballcards.com/
imagenes/). Esto simplifica la ruta de tus imagenes.

Usa archivos gue estén ampliamente aceptados — La mayoria de
navegadores soportan los formatos de imagenes JPEG, GIF, PNG y
BMP. Es ademas una buena idea que la extension que aparece en
el nombre de tus archivos coincida con el tipo del mismao.

(Autoarafo de la serie mundial 2008]

L& IMagen SUPS0r &S un bate de beishol ITME0 por &1 equpe ganador
de las s=rfes de| 2008, Esto &5 !lgﬂ muy valloso para :ualqul:r sequlaor

(1) Esta imagan no se mueastra al usuario por algldn motivo, paro al menos al
texto en alt™ s muestra.

I ’ (rafz)

imégenes
sobre-nosotros

artlcules

3

noticias (2) Es mds facil

ancontrar las
2006 imdgenas si
astdn guardadas
an un directorio.
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Practicas recomendadas

Usa nombres de archivo y texto en “alt” breves
pero descriptivos

Como en cualguier otra parte de la pagina gue puede ser optimizada, los nombres de archivo y el
texto en “alt”" (para lenguajes ASCII) funcionan mejor cuando son cortos y descriptivos.

Evita:

» Uzar nombres genéricos como “imagenl.jpg”, "pic.gif” o " Ll.jpg" cuando sea posible (algunos
sitios web con miles de imagenes pueden decidir darles los nombres a las imagenes de forma
automatica)

» escribir nombres de archivos muy largos

» |lenar el atributo “alt”™ con muchas palabras clave o copiar y pegar frases enteras

Ofrece texto en “alt” cuando utilizas las
imagenes como enlaces

3i decides utilizar una imagen como un enlace, rellenar el texto en “alt" ayudard a Google a
entender mas sobre la pagina a la que estas enlazando. Imagina que estas escribiendo el texto
ancla para un enlace de texto.

Evita:
» escribir textos langos en “alt”™ que puedan ser considerados como spam
« Utilizar solo enlaces en imagenes para navegar por tu pagina

Ofrece un archivo Sitemap de imagenes

Un archivo Sitemap de imagenes puede ofrecer a Googlebot mas informacion sobre las imagenes
gue se encuentran en tu sitio web. La estructura es similar al archivo de Sitemap XML de tus

paginas web.

jAprende cémo
optimizar las imagenes
de tu sitio web!
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Utiliza las etiquetas de cabecera

de forma apropiada

Utiliza las etiquetas de cabecera para heas
dar énfasis a un texto importante

by
<h1=-Los Gromos de béisbel de Brandon-</h1=
<h2=Haficias- Un tasora de cromos de bésibol encotrado en un establo</hZ=-

Las etiquetas de cabecera (no confundir con la etiqueta HMTL <pe=Un hombre que recientements comprd una granja s encontré con un agradable sorpresa .
=<head> o las cabeceras HTTP) se usan para presentar la emmes eliskos valorades en muchos dilares en el establo, Los cromas estaban .. en perigdi-
estructura de la péagina a los usuarics. Estas etiquetas tienen seis cos y an condiciones casi parfectas. Despuds ... Ios comos a su nisto an lugar de vender-
tamafios, comenzando con <hl=, el mds importante, y terminando UL

con <h6>, el menos importante (1). (1) En la pagina de noticias, podriames poner el nombre de nuastro sitic en la
etiqueta <hl> y el tema de la noticia en <h2>,
Ya que las etiquetas normalmente hacen més grande el texto que
contienen que el del resto de la pagina, ¢sta se convierte en una
pista visual para los usuarios sobre la importancia de ese texto y
puede ayudarles a entender sobre el tipo de contenido que hay
debajo del misme. Los diferentes tamafios de cabeceras se
utilizan para crear una estructura jerdrquica de tu contenido,
haciendo mas facil a los usuarios navegar por el documento.

Las etiquetas de cabecera son un
importante componente en los sitios
web para atraer la atencion del usuario,
jasi que ten cuidado cémo las usas!,

Practicas recomendadas

Imagina que estas escribiendo un esquema

Esto es parecido a escribir un esguema para un gran proyecto. Piensa sobre papel cudles son los
puntos principales y los secundarios del contenido vy luego decide dénde usar las etiquetas de
cabecera de forma apropiada.

Evita:
» colocar texto en las etiquetas de cabecera que no ayudaria a definir la estructura de la pigina

» usar las etiquetas de cabecera cuando otras etiquetas como <em= y =strong= puedan ser mas
adecuadas
» cambiar de un tamano de cabecera a otro sin ninguna logica

Usa las etiquetas de cabecera con moderacion

Usa las etiguetas de cabecera cuando tenga sentido. Demasiadas etiquetas de cabecera en una
pagina pueden hacer que los usuarios encuentren dificil de entender el contenido y ver dénde
termina un tema y empieza el siguiente.
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Promociona tu sitio de manera correcta

Aumenta el nimero de enlaces
entrantes con la intenciéon de anadir
valor a tu sitio web

Aungue la mayoria de los enlaces hacia tu sitio llegaran
gradualmente a medida que la gente descubra tu contenido
mediante blisquedas u otras fuentes y enlacen a tu pagina, Google
entiende que quieras dar a conocer todo el esfuerzo que has
puesto en tu contenido. La promocién efectiva de nuevo contenido
tiene como consecuencia una mas rapida difusion de tu trabajo
hacia aquellos que estén interesados en el tema (1). Como en la
mayoria de los puntos tratados en este documento, llevar estas
recomendaciones a los extremos podria incluso dafiar el prestigio
de tu sitio.

Como enviar avisos a través de blogs y
ser reconocidos online

Para dar a conocer nuevos servicios o contenido que tengas en tu
sitio, una muy buena idea es escribir un articulo sobre ello en tu
propio blog. Otros webmasters que siguen tu sitio o estan
suscritos con un feed RSS también se enteraran.

Poner un poco de esfuerzo en la promocion fuera de Internet
puede ser muy provechoso también. Por ejemplo, si tienes un sitio
web para tu negocio, aseglrate de que la URL aparezca en las
tarjetas de presentacién, la cabecera de tus cartas, etc. También
puedes enviar a tus clientes boletines informativos periddicos para
darles a conocer nuevo contenido en la pagina de la compafiia.

Si diriges un negocio de ambito local, afiadir la informacion de
éste a Google Places te ayudara a contactar con clientes en Google
Maps v la biasqueda web. E| Centro de asistencia para webmasters
cuenta con mas informacién para promocionar tu negocio.

Sitio web

[ Moticias: “jTengo un nuevo cromo!” l
v

MNewsletter, DM,

Posters, etc.

Online Offline
{1} Promocionar tu sitio web y tener enlaces de calidad pueds llevarte a
aumentar la reputacidn da tu wab.
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Registrar tu negocio en Google Places pusde ayudarte a promocionar tu sitio
wab an Google Maps vy la bisqueda wab.
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Practicas recomendadas

Conoce los sitios de redes sociales

Hay sitios que se han construido sobre la base de la interaccion entre usuarios y que han
permitido poner en contacto a gente interesada en ciertos temas con contenido relevante.

Evita:
« promocionar cada pequena adicidn gue hagas; hazlo sdlo para cosas mas grandes e interesantes

« involucrarte en programas donde tu contenido se promociona artificialmente

Intenta llegar a los que estén en una comunidad
cercana a la tuya

Hay muchas probabilidades de que haya sitios que hablan de los mismos temas que td.
Establecer vias de comunicacion con estos sitios suele ser beneficioso. Los temas de actualidad
gue aparecen en tu comunidad pueden darte ideas para escribir contenido o hacer una
recopilacion de recursos Utiles.

Evita:
s gnviar peticiones masivas (spam) a todos los sitios que comparten tu tematica
+ comprar enlaces de otro sitio con el objetivo de aumentar tu PageRank en vez del trafico

;Como va tu sitio web?
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